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81. Definicje

1. Uzyte w Regulaminie pojecia oznaczaja:

a)

b)

9)

h)

)

Dni robocze — sg to dni od poniedziatku do pigtku z wylgczeniem dni ustawowo
wolnych od pracy.

Klient — osoba fizyczna posiadajgca petng zdolno$¢ do czynnoéci prawnych, a w
wypadkach przewidzianych przez przepisy powszechnie obowiazujace takze osoba
fizyczna posiadajaca ograniczong zdolno$¢ do czynnosci prawnych; osoba prawna;
albo jednostka organizacyjna nieposiadajagca osobowosci prawnej, ktorej ustawa
przyznaje zdolno$¢ prawng ktora dokonuje Zamowienia w ramach Sklepu
Internetowego.

Kodeks Cywilny — ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz. U. Nr 16, poz. 93 ze zm.).
Konto — przydzielona danemu Ushlugobiorcy cze$¢ Serwisu Internetowego, za
pomocag ktorego moze dokonywaé okreslonych dziatah w ramach Serwisu
Internetowego.

Konsument - pelnoletnia osoba fizyczna posiadajaca pelng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, dokonujaca u Sprzedawcy/Ustugodawcy zakupu niezwigzanego
bezposrednio z jej dziatalno$cig gospodarcza lub zawodowa.

Kursy- dostep do ustug sprzedawanych przez Ustugodawce w ramach serwisu.
Produkty- dostep do kursow oraz materialy w postaci tresci cyfrowych w ramach
Sklepu.

Regulamin — niniejszy dokument.

Sklep-czes¢ serwisu, w ramach ktdrego mozna ztozy¢é zamowienie na produkty.
Sprzedawca i Ustugodawca - Szymon Reddig REGON: 389730636, NIP :
5272968273, e-mail : kontakt@datacademy.pl .
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k) Umowa sprzedazy — Umowa sprzedazy produktow, zawarta pomiedzy Sprzedawca
a Klientem.

I) Uslugi — ushugi $wiadczone przez Sprzedawce na rzecz Klientow droga
elektroniczng w rozumieniu przepisOw ustawy z dnia 18 lipca 2002 roku o
swiadczeniu ushug drogg elektroniczng (Dz.U. nr 144, poz. 1204 ze zm.).

m) Ustugobiorca — 0soba fizyczna posiadajaca petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych,
a w wypadkach przewidzianych przez przepisy powszechnie obowigzujace takze
osoba fizyczna posiadajaca ograniczong zdolno$¢ do czynnosci prawnych; osoba
prawna; albo jednostka organizacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej, ktorej
ustawa przyznaje zdoInos$¢ prawng; - ktora korzysta lub zamierza korzysta¢ z Ustugi
Elektronicznej.

n) Ustawa o prawach konsumenta — ustawa z dnia 30 maja 2014 r. o prawach
konsumenta (Dz. U. 2014, Nr 827).

0) Ustawa 0 swiadczeniu ushug drogg elektroniczng — ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o
swiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz. U. Nr 144, poz. 1204 ze zm.).

p) Zamlwienie — o$wiadczenie woli Klienta, zmierzajace bezposrednio do zawarcia

Umowy sprzedazy.

82. Postanowienia ogolne

1. Niniejszy Regulamin okresla ogolne warunki, sposoéb $wiadczenia ustlug droga
elektroniczng 1 sprzedazy prowadzonej za posrednictwem Serwisu Internetowego

https://datacademy.pl/ .

2. Niniejszy Regulamin jest nieprzerwanie dostepny w witrynie internetowej

https://datacademy.pl/ w sposdb umozliwiajacy jego pozyskanie, odtwarzanie i

utrwalanie jego tresci poprzez wydrukowanie lub zapisanie na no$niku w kazdej chwili.
3. Warunkiem rozpoczecia korzystania z Serwisu jest zapoznanie si¢ z niniejszym
Regulaminem 1 jego pelna akceptacja. Uznaje si¢, Zze przeczytanie i akceptacja
niniejszego regulaminu jest jednoznaczna z udzieleniem przez Przedsigbiorce
informacji konsumentowi, o ktorych jest mowa w art. 12 ustawy o prawach konsumenta,

informacje te sa zawarte w ponizszych punktach regulaminu.
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4. Korzystanie z Serwisu Internetowego jest mozliwe pod warunkiem spetnienia przez
system teleinformatyczny, z ktérego korzysta Ustugobiorca, nastepujacych
minimalnych wymagan technicznych: komputer lub urzadzenie mobilne z dostepem do
Internetu, dostep do poczty elektronicznej, przegladarka internetowa Firefox, Internet
Explorer, Chrome, Opera, Safari, wlaczenie w przegladarce internetowej Cookies oraz
Javascript.

5. Uslugodawca oswiadcza, iz osoby $wiadczace ushigi w jego imieniu posiadaja
niezbedne doswiadczenie 1 wyksztalcenie do realizacji przedmiotowych ushug.

6. Zabronione jest korzystanie z Serwisu Internetowego polegajace na :

a) dostarczaniu i przekazywaniu treSci bezprawnych, w tym naruszajacych dobra
osobiste, prawa wiasnosci intelektualne, w tym prawa autorskie Ustugodawcy
lub podmiotow trzecich,

b) podejmowaniu dziatan, ktére beda ucigzliwe dla innych Uzytkownikow czy
Ustugodawcy oraz funkcjonowania catego serwisu.

€) podejmowaniu dzialan polegajagcych na rozsylaniu i/lub umieszczaniu w
serwisie niezaméwionej informacji handlowej (tzw. spam).

d) podejmowaniu dziatan niezgodnych z przepisami prawa obowigzujgcymi na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i Unii Europejskiej, postanowieniami

Regulaminu, a takze z ogdélnymi zasadami korzystania z sieci Internet.

83. Uslugi $wiadczone drogg elektroniczna

1. Ushugi sg $wiadczone przez Ustugodawce nieodptatnie, 24 godziny na dobeg, 7 dni w
tygodniu.
2. Ustlugodawca $§wiadczy za posrednictwem Serwisu Internetowego nastepujace Ushugi
Elektroniczne na rzecz Ushugobiorcow :
a) Skladanie zamoéwienia oraz zawieranie UmoOw Sprzedazy, na zasadach
okreslonych w niniejszym Regulaminie;
3. Umowa o $wiadczenie Ustugi Elektronicznej polegajacej na umozliwieniu zlozenia
ZamoOwienia w Serwisie zawierana jest na czas oznaczony i ulega rozwigzaniu z chwila

zlozenia Zamdéwienia albo zaprzestania jego sktadania przez Ustugobiorcg.



4. Ushigodawca zastrzega sobie mozliwo$¢ organizowania stalych lub czasowych
promocji na okre§lone produkty. Aktualne stale promocje okresla zatacznik nr 2 do
niniejszego regulaminu.

5. Usluigodawca moze w kazdym czasie rozwiaza¢é Umowe o Swiadczenie Ustug z
Ustugobiorcg za 14 dniowym okresem wypowiedzenia z waznych przyczyn,
rozumianych jako zmiana przepisdéw prawa regulujacych $wiadczenie ustug droga
elektroniczng przez Sprzedawcg wplywajaca na wzajemne prawa i obowiagzki okreslone
w umowie zawieranej pomi¢dzy Ustugobiorcg a Ustugodawcg lub zmiana zakresu lub
swiadczenia ustug, do ktorych stosujg si¢ zapisy Regulaminu.

6. W przypadku naruszenia przez Uslugobiorce postanowien niniejszego Regulaminu,
Ustugodawca po uprzednim bezskutecznym wezwaniu do zaprzestania lub usunigcia
naruszen, Z Wyznaczeniem stosownego terminu, moze rozwigza¢ umowe 0 swiadczenie

Ustug z zachowaniem 14-dniowego terminu wypowiedzenia.

84. Oferta i Platnosci

1. Sprzedawca za posrednictwem Sklepu w serwisie sprzedaje Klientowi okreslone
Produkty w postaci dostepu do Kursow oraz materialy w postaci tresci cyfrowych.

2. W ramach oferty Sprzedawca oferuje rowniez zindywidualizowane kursy w
okreslonych zakresach tematycznych . W takiej sytuacji Klient otrzymuje za
posrednictwem drogi mailowej indywidualna wycene co do zakresu przedmiotowego
kursu oraz indywidualny termin realizacji zlecenia. Umowa jest zawierana za
posrednictwem poczty elektronicznej po akceptacji przez klienta niniejszego
Regulaminu. W takim przypadku ptatno$¢ za ustuge jest dokonywana w formie

przedptaty przelewem zwyktym.

3. W zakresie stalej oferty Sklepu widniejacej na stronie https://datacademy.pl/sklep/
Klient obowigzany jest do wprowadzania danych osobowych zgodnych ze stanem
faktycznym w formularzu zaméwienia(imi¢, nazwisko, adres e-mail, telefon, adres
zamieszkania).

4. Klient przesyta Sprzedawcy zamodwienie za pomocg udostgpnionej w tym celu

funkcjonalnos$ci Sklepu (przycisk: ,,Kupuje i ptacg™).
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10.

11.

12.

13.

14.

W trakcie sktadania Zamowienia, do momentu nacis$nigcia przycisku ,,Kupuje 1 ptace”
Klient ma mozliwo$¢ samodzielnego korygowania wprowadzonych danych w ramach
panelu ,,Koszyk” poprzez dodanie lub usunigcie danej pozycji z Koszyka.
Wystanie przez Klienta Zamdwienia stanowi oferte zawarcia umowy sprzedazy
produktow, o ktorych mowa w ust.1, objetych zamowieniem.
Po zlozeniu Zaméwienia, Klient otrzymuje wiadomos$¢ e-mail zawierajaca ostateczne
potwierdzenie wszystkich istotnych elementow Zamoéwienia. Potwierdzenie przyjecia
do realizacji zamdwienia stanowi o$wiadczenie Sprzedawcy o przyjeciu oferty Klienta.
Umowe traktuje si¢ za zawartg z momentem otrzymania przez Klienta wiadomosci e-
mail, o ktérej mowa w ust.7.
Ceny produktow podawane sg brutto w ztotych polskich.
Sprzedawca udostg¢pnia nastepujgce metody platnosci :

a) przelew bankowy na rachunek bankowy Sprzedawcy ;

b) platnos¢ online Przelewy 24 ;
Podmiotem $wiadczacym obstuge platnosci online PayPro SA (PayPro) — Podmiot
swiadczacy Ustuge na rzecz Uzytkownikow, z siedzibg w Poznaniu, przy ulicy
Kanclerskiej 15 (60-327), wpisany do rejestru przedsi¢biorcow Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan Nowe Miasto 1 Wilda, VIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000347935,
numerem NIP 7792369887, o kapitale zakladowym wynoszacym 4.500.000,00 zi, w
catosci optaconym oraz do rejestru krajowych instytucji ptatniczych prowadzonego
przez Komisje Nadzoru Finansowego pod numerem UKNF 1P24/2014
Uzytkownik dokonujac platnosci zostanie poinformowany bezposrednio przed jej
dokonaniem o wysokosci w jakiej platno$¢ winna zosta¢ dokonana, o mozliwych
sposobach jej przeprowadzenia oraz o danych operatora realizujacego ptatnosci, jezeli
w danej ustudze jest taka mozliwos¢. Szczegdlowy regulamin dokonywania ptatnosci
za posrednictwem operatorow realizujacych ptatnosci elektroniczne dostepny jest na
stronie internetowej danego operatora.
Dokonujac ptatnosci za posrednictwem operatora ptatnosci elektronicznej, Uzytkownik
w celu dokonania zaptaty powinien postgpowac zgodnie z instrukcjami podawanymi
przez operatora platnosci elektronicznych.
Realizacja ZamoOwienia rozpoczeta zostanie po przestaniu Klientowi przez Sprzedawce

potwierdzenia przyjecia ZamoOwienia oraz po wptynigeiu $srodkow na rachunek



bankowy Sprzedawcy lub po otrzymaniu przez Sprzedawce informacji z systemu agenta
rozliczeniowego o dokonaniu platnosci przez Klienta.

15. W przypadku braku mozliwosci spetnienia $wiadczenia oraz w innych sytuacjach
okreslonych przepisami prawa, moga mie¢ zastosowanie odpowiednie przepisy
Kodeksu cywilnego, w szczegdlnosci dotyczace obowiazku niezwlocznego zwrotu
swiadczenia na rzecz Konsumenta.

16. Klient upowaznia Sprzedawce do wystawienia faktury VAT bez podpisu odbiorcy w
formie elektronicznej (lub innego rachunku dokumentujacego sprzedaz w formie
elektronicznej).

85. Dostep do kursow

1. Produkty w postaci tresci cyfrowych sg udostepniane przez Ustlugodawce w formacie
pdf oraz kodow w Python do pracy wilasnej Klienta. W przypadku
zindywidualizowanych kurséw przedmiot i formuta kursu jest ustalana szczegdtowo z
Klientem w drodze mailowej.

2. Ushigodawca swiadczy ushugi wytgcznie na dostarczonych zbiorach danych, na ktérych
przeprowadza profesjonalng analizg.

3. Dostep do Kursdw nastepuje po dokonaniu zamdwienia.

4. Ustugodawca po dokonaniu zamdwienia przesyla Klientowi niezbgedne do odbycia
kursu materialy w formacie pdf, ktore sa opatrzone indywidualnym kodem. Materialy
sa udostepniane Klientowi w dniu odbywania kursu na podany przez Klienta adres
mailowy.

5. Realizacja zamowionych przez klientoéw kursow odbywa si¢ za pomocg zewnetrzne;]
platformy zoom w postaci indywidualnych szkolen na Zzywo w okreslonym w kursie
wymiarze czasowym w weekend lub w dni robocze.

6. W kursie musi uczestniczy¢ minimum 2 osoby, a maksymalnie 10 osob.

7. W udostgpnionych przez Ushigodawce kursie Python wymiar czasowy wynosi 24h
szkolen online i 16 h wiasnej pracy, a w kursie Data Science wymiar Czasowy wynosi

30h szkolen online 1 20h pracy wiasne;j.



8.

10.

11.

12.

13.

14.

Po odbyciu kazdego kursu (Python, Data Science) we wskazanym powyzej wymiarze
czasowym kursant bedzie zobowigzany do wykonania projektu. Po ukonczeniu
projektu kursant jest zobowigzany do jego wystania do Uslugodawcy w celu
weryfikacji. Po pozytywnej weryfikacji Uslugodawca wysyta do kursanta certyfikat
ukonczenia kursu, poswiadczajacy nabyte umiejetnosci.

Klient, bedacy kursantem moze zrezygnowac z Kursu do 24 h przed jego planowanym
rozpoczeciem.

Ustugodawca zastrzega sobie mozliwos¢ odwotania kursow, w przypadku braku
mozliwosci spelnienia §wiadczenia, w tym braku wystarczajacej ilosci kursantdow.
Wymagana ilo$¢ jest ustalana w sposob dyskrecjonalny przez Ustugodawce. W takich
sytuacjach ma zastosowanie 84 ust.14.

Wszystkie kursy 1 udostepniane materialy oferowane przez Ustugodawce objete sg
ochrong przewidziang w ustawie z dnia 4 lutego 1994 o prawie autorskim i prawach
pokrewnych 1 moga by¢ uzywane wylacznie na zasadach okreslonych w niniejszym
regulaminie.

Kopie wszystkich materialdw przeznaczone s3 wylacznie do wlasnego uzytku
osobistego w granicach udzielonej licencji. Wszelkie prawa sg zastrzezone chyba, ze
wlasciciel praw autorskich udzieli wyraznej licencji. Z wyjatkiem sytuacji
dopuszczalnych przez prawo lub uzyskania zgody uprawnionego z tytulu praw
autorskich, jakiekolwiek powielanie, montaz, wyswietlanie, wypozyczanie, publiczne
pokazy czy inne rozpowszechnianie zawartosci tej kopii lub jej fragmentow czy czgsci
jest bezwzglednie zabronione.

Klient jest zobowigzany do zadbania o to, by zadne 0soby nieuprawnione nie korzystaty
z udostepnionych materialow, w sposob niezgodny z prawem lub regulaminem.

Klient jest zobowiazany do przestrzegania wytycznych Ustlugodawcy w trakcie
przeprowadzania kursoéw. Klient nie moze nagrywac kursow, ani dokonywac screendw
z ekranu, jak roéwniez wykorzystywac¢ kursow do innych celow niz uzytek osobisty. O
powyzszym Klient jest informowany za kazdym razem przed rozpoczgciem

przedmiotowych kursow.



86. Uprawnienie do odstapienia od Umowy

b)

Konsument moze odstapi¢ od umowy $wiadczenia ustug bez podania przyczyny
poprzez ztozenie stosownego oswiadczenia W terminie 14 dni od daty zawarcia umowy.
Klient moze sformulowa¢ oswiadczenie samodzielnie badz skorzysta¢ ze wzoru
o$wiadczenia o odstgpieniu od Umowy ( zalgcznik nr 1).

Termin 14-dniowy liczy si¢ od dnia jej zawarcia.

Sprzedawca z chwilg otrzymania o$wiadczenia o odstgpieniu od Umowy przez
Konsumenta przesle na adres poczty elektronicznej Konsumenta potwierdzenie
otrzymania o§wiadczenia o odstgpieniu od Umowy.

W przypadku odstapienia 0d umowy jest ona uwazana za niezawarta.

W przypadku zwrotu nalezno$ci — zwrot nastgpi na nr rachunku bankowego wskazany
przez Klienta. Ustugodawca(Sprzedawca) ma obowigzek niezwlocznie, nie pdzniej niz
w terminie 14 dni kalendarzowych od dnia otrzymania o$wiadczenia konsumenta o
odstgpieniu od umowy, zwroci¢ konsumentowi wszystkie dokonane przez niego
platnosci.

W przypadku wystgpienia koniecznosci zwrotu srodkéw za transakcje dokonang przez
klienta kartg platnicza Ustugodawca (Sprzedawca) dokonana zwrotu na rachunek
bankowy przypisany do karty platniczej Klienta. W przypadku, gdy z przyczyn
niezaleznych od Uslugodawcy (Sprzedawcy) identyfikacja rachunku bankowego, z
ktorego nastgpila platnos¢ jest niemozliwa, zwrot zostanie zrealizowany przekazem
pocztowym na adres wskazany przez Klienta w formularzu zamowienia.

Zgodnie z art. 38 ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta Prawo
odstgpienia od umowy zawartej poza lokalem przedsigbiorstwa lub na odleglos¢ nie

przyshuguje konsumentowi w odniesieniu do uméow:

o $wiadczenie ustug, jezeli przedsigbiorca wykonat w petni ustuge za wyrazng zgoda
konsumenta, ktdry zostat poinformowany przed rozpoczgciem $wiadczenia, ze po
spetnieniu $wiadczenia przez przedsigbiorce utraci prawo odstgpienia od umowy;

o dostarczanie tresci cyfrowych, ktore nie sa zapisane na nosniku materialnym, jezeli
spelianie §wiadczenia rozpoczglo si¢ za wyrazng zgoda konsumenta przed uptywem
terminu do odstgpienia od umowy i po poinformowaniu go przez przedsigbiorcg o

utracie prawa odstapienia od umowy.



9. W przypadku, gdy klient, bedacy konsumentem po uprzednim zgloszeniu zadania
wykonania ushugi, korzysta nastepnie z prawa do odstgpienia od umowy, ma on
wowczas obowigzek zaplaty za $wiadczenia spetnione przez Ushigodawce do chwili
odstgpienia od umowy.

10. Od 1 stycznia 2021 r. postanowienia dotyczace konsumenta okreslone w niniejszym
rozdziale stosuje si¢ do umoéw zawartych od tego dnia réwniez do Klientow bedacych
osobami fizycznymi zawierajacymi umowe bezposrednio zwigzang z ich dziatalno$cia
gospodarcza, gdy z tresci tych umow wynika, ze nie posiadaja ona dla nich charakteru
zawodowego. Aby ustali¢c czy taki klient ma w okreslonych okolicznos$ciach
uprawnienia konsumenckie, nalezy zweryfikowa¢ czy zawarta umowa ma charakter
zawodowy na podstawie wpisu tego przedsigbiorcy w Centralnej Ewidencji i Informacji

o Dziatalno$ci Gospodarczej Rzeczypospolitej Polskiej.

§7. Tryb reklamacyjny

1. Uslugodawca zobowigzuje si¢ do rzetelnego swiadczenia ustug na rzecz klientow.

2. Ushlugodawca posiada dostatecznie sformalizowang procedurg sktadania reklamacji i
rozpoznaje reklamacje zgodnie z niniejszg procedura.

3. Informacje 0 nieprawidfowosciach i reklamacje sktadane przez
Klientow/Ustugobiorcow powinny zawierac:
Imig i nazwisko
E-mail lub login konta Uzytkownika sktadajacego reklamacjg
Powdd reklamacji z doktadnym opisem i uzasadnieniem
Podpis Klienta/Ushigobiorcy oraz data reklamacji

4. Reklamacje zostang rozpatrzone w ciggu 14 dni roboczych od ich otrzymania.

5. Reklamacje nalezy przesta¢ poczta elektroniczng na adres kontakt@datacademy.pl .

6. W przypadku uzasadnionej reklamacji klienta (tj. niedotrzymany termin realizacji, brak
istotnych czgsci przeprowadzonej analizy danych na dostarczonych zbiorach)
Ustugodawca zobowiazuje si¢ do wprowadzenia stosownych poprawek do wykonane;j

ustugi lub zwrotu do potowy kwoty zlecenia, wedle preferencji klienta.
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88. Pozasgdowe sposoby rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen

1. Ustlugodawca/Sprzedawca informuje o mozliwosci skorzystania z pozasagdowych
sposobdw rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen. Skorzystanie z nich ma
charakter dobrowolny i moze mie¢ miejsce wylacznie, gdy obie strony sporu wyraza na
to zgode.

2. Szczegdtowe informacje dotyczace rozstrzygania sporéw konsumenckich w tym
mozliwosci skorzystania przez Konsumenta z pozasagdowych sposobow rozpatrywania
reklamacji, dochodzenia roszczen oraz zasady dostepu do tych procedur dostepne sg w
siedzibach oraz na stronach internetowych powiatowych (miejskich) rzecznikéw
konsumentéw , wojewddzkich inspektoratow Inspekcji Handlowej oraz pod adresem
internetowym:

https://www.uokik.gov.pl/pozasadowe rozwiazywanie sporow konsumenckich.php

https://www.uokik.gov.pl/pozasadowe rozwiazywanie sporow konsumenckich.php

3. Klient, bedacy Konsumentem, ma prawo przykladowo do zwrdcenia si¢ do statego
polubownego sadu konsumenckiego dzialajacego przy Inspekcji Handlowej z
wnioskiem o rozstrzygnigcie sporu wyniklego z zawartej Umowy sprzedazy;

4. Na podstawie Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 524/2013 z

dnia 21 maja 2013 r. informujemy, iz pod adresem http://ec.europa.eu/consumers/odr/.

dostgpna jest platforma internetowego systemu rozstrzygania sporéw pomiedzy
konsumentami i przedsiebiorcami na szczeblu unijnym (platforma ODR). Platforma
ODR stanowi strone internetowa z punktem kompleksowej obstugi dla konsumentéw i
przedsiebiorcow dazacych do pozasadowego rozstrzygnigcia sporu dotyczacego
zobowigzan umownych wynikajacych z internetowej umowy sprzedazy lub umowy o

Swiadczenie ustug.

89. Postanowienia dotyczace Przedsiebiorcow (B2B)

1. Od 1 stycznia 2021 r. niniejszy rozdziat nie stosuje si¢ do Klientow, bedacych osobami
fizycznymi zawierajacymi umowe¢ bezposrednio zwigzang z ich dziatalnoscia

gospodarcza, gdy z tresci tych uméw wynika, Ze nie posiadajg ona dla nich charakteru


https://www.uokik.gov.pl/pozasadowe_rozwiazywanie_sporow_konsumenckich.php
https://www.uokik.gov.pl/pozasadowe_rozwiazywanie_sporow_konsumenckich.php
http://ec.europa.eu/consumers/odr/

zawodowego. Aby ustali¢ czy taki klient ma w okreslonych okolicznosciach
uprawnienia konsumenckie (m.in. prawo odstgpienia od umowy, odpowiedzialnos¢ z
tytutu rekojmi, niedozwolone postanowienia umowne), nalezy zweryfikowaé czy
zawarta umowa ma charakter zawodowy na podstawie wpisu tego przedsigbiorcy w
Centralnej Ewidencji i Informacji o Dzialalno$ci Gospodarczej Rzeczypospolitej
Polskiej

2. Zgodnie z art. 558 § 1 Kodeksu Cywilnego odpowiedzialno$¢ Sprzedawcy z tytutu
rekojmi wobec Klienta, bedacego Przedsiebiorca zostaje wylaczona.

3. Sprzedawcy przystuguje prawo odstagpienia od Umowy Sprzedazy zawartej z
Przedsigbiorca w terminie 14 dni od dnia jej zawarcia. Odstgpienie od Umowy
Sprzedazy w tym wypadku moze nastapi¢ bez podania przyczyny i nie rodzi po stronie
Klienta zadnych roszczen w stosunku do Sprzedawcy.

4. W wypadku Klientow , bedacych Przedsigbiorcami, Sprzedawca ma prawo ograniczy¢
dostepne sposoby ptatnosci, w tym takze wymagac¢ dokonania przedptaty w catosci albo
czegsci 1 to niezaleznie od wybranego przez Klienta sposobu platnosci oraz faktu
zawarcia Umowy Sprzedazy.

5. Rozstrzyganie ewentualnych sporow powstatych pomiedzy Sprzedawcg a Klientem,
ktory jest Przedsiebiorcg zostaje poddane sagdowi wiasciwemu ze wzgledu na siedzibg

Sprzedawcy.

810. Klauzula Force majeure (Sita wyzsza)

1. Zadna ze stron nie moze ponosié¢ odpowiedzialnosci za niewykonanie ktoregokolwiek
ze swoich zobowigzan, jesli takie niewykonanie zobowigzania jest spowodowane
nieprzewidywalnym zdarzeniem pozostajacym poza jego kontrola lub incydentem sity
wyzszej, w tym migdzy innymi epidemia, powodzig, pozarem, burza, brakiem
surowcow, strajkiem transportowym, strajkiem cze¢sciowym lub calkowitym, lub
blokada. Strona, dotknigta takimi zdarzeniami, musi niezwlocznie powiadomi¢ druga

strong, nie p6zniej niz 10 dni roboczych po wystapieniu wspomnianego zdarzenia.



2. Strony zgadzaja si¢, ze wspOlnie beda dazy¢, aby jak najlepiej wypeli¢ zobowigzanie
podczas utrzymywania si¢ takich zdarzen.

3. Niniejsza klauzula nie ogranicza w zaden sposob uprawnien konsumenckich.

811. Ochrona danych osobowych

1. Podane przez Klientéw dane osobowe Ustugodawca zbiera i przetwarza zgodnie z
obowigzujacymi przepisami prawa oraz zgodnie z Politykg Prywatnosci.

2. Sprzedawca stosuje odpowiednie srodki techniczne i organizacyjne zapewniajace
ochrong przetwarzanych danych osobowych.

3. Dodatkowe wyjasnienia dotyczgce ochrony danych osobowych zawarte sg w zakfadce
,Polityka Prywatnosci” dost¢pnej na Stronie Internetowej.

§12. Postanowienia koncowe

1. Wszelkie prawa do Serwisu Internetowego, w tym majatkowe prawa autorskie, prawa
wlasnosci intelektualnej do jego nazwy, domeny internetowej, strony internetowej
Serwisu Internetowego, a takze do formularzy, logotypéw nalezg do Uslugodawcy, a
korzystanie z nich moze nastepowaé wylacznie w sposdb okreslony i zgodny z
Regulaminem.

2. Ushligodawca wylacza mozliwos¢ kopiowania, powielania, modyfikacji, dystrybucji
badZz innych form komercyjnego wykorzystania materialdow bedacych wiasnoscia
Ushugodawcy lub innych podmiotow upowaznionych, tj. kursy, materialy.

3. Uslugodawca dotozy wszelkich staran, aby Serwis Internetowy oraz wszystkie ustugi
udostgpniane za jego posrednictwem dzialaly w sposob ciagly bez jakichkolwiek
zaktocen.

4. Ushigodawca zastrzega sobie prawo do ingerencji w struktur¢ techniczng Konta
Uzytkownika, w celu zdiagnozowania nieprawidlowosci w funkcjonowaniu ustug
Serwisu.

5. Ushligodawca zastrzega sobie prawo do czasowego, nie dtuzszego jednak niz 48 h

wylaczenia niektorych funkcjonalno$ci Serwisu w celu jego ulepszenia, dodawania



ushug lub przeprowadzania konserwacji za uprzednim poinformowaniem
Uzytkownikow z odpowiednim wyprzedzeniem.

Rozstrzyganie ewentualnych sporéw powstalych pomiedzy Ustugodawca a Klientem,
ktory jest Konsumentem, zostaje poddane sgdom wlasciwym zgodnie z
postanowieniami wlasciwych przepisow.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie maja zastosowanie przepisy
prawa polskiego.

O wszelkich zmianach niniejszego Regulaminu kazdy Uzytkownik zostanie
poinformowany poprzez informacje na stronie gioéwnej Serwisu Internetowego
zawierajacej zestawienie zmian i termin ich wejScia w zycie. Dodatkowo uzytkownicy
zostang poinformowani o zmianach wraz z ich zestawieniem na wskazany przez nich
adres poczty elektronicznej. Termin wejscia w zycie zmian nie bedzie krotszy niz 14
dni od dnia ich ogloszenia. W razie, gdy Uzytkownik, nie akceptuje nowej tresci
Regulaminu obowigzany jest zawiadomi¢ 0 tym fakcie Ustugodawce w ciggu 14 dni od
daty poinformowania 0 zmianie Regulaminu. Zawiadomienie Ustugodawcy o braku

akceptacji nowej tresci Regulaminu skutkuje rozwigzaniem Umowy.

30.06.2022 r.

Zatgcznik nr 1

WZOR FORMULARZA ODSTAPIENIA OD UMOWY (ZALACZNIK NUMER 2 DO USTAWY O
PRAWACH KONSUMENTA)

Wz6r formularza odstgpienia od umowy

(formularz ten nalezy wypetnic¢ i odesta¢ tylko w przypadku checi odstapienia od umowy)

Adresat:

[w tym miejscu nalezy wpisa¢ nazwe przedsiebiorcy, petny adres pocztowy

oraz, o ile jest dostepny adres e-mail]

Ja/My(*) niniejszym informuje/informujemy(*) o moim/naszym odstapieniu od umowy sprzedazy

nastgpujacych rzeczy(*) umowy dostawy nastepujacych rzeczy(*) umowy o dzieto polegajacej na wykonaniu
nastepujacych rzeczy(*)/o $wiadczenie nastgpujacej ustugi(*)

Data zawarcia umowy(*)/odbioru(*)



— Imig i nazwisko konsumenta(-6w)

— Adres konsumenta(-6w)

— Numer identyfikacyjny listu, ktérym konsument(-ci) odsytajg produkt

— Podpis konsumenta(-6w)

— Data (*) Niepotrzebne skresli¢.

Zatacznik nr 2
Regulamin stalej promocji — 50 zk za kurs oraz 10% rabatu na kolejny kurs
1. Niniejszy Regulamin okre$la zasady stalej promocji przeprowadzanej w serwisie
internetowym https://datacademy.pl/ .
2. Organizatorem promocji jest Szymon Reddig REGON: 389730636,

kontakt@datacademy.pl .

3. Promocja obowigzuje na state.

4. Zalozenia stalej promocji — 50 zt za kurs :
Promocja jest przeznaczona dla osoby, ktéora po odbyciu kursu poleci ustugi
Ustugodawcy znajomemu ( -50 zt na kolejny kurs ) oraz dla znajomego (-50 zt na nowy
kurs)

5. Zalozenia statej promocji 10 % rabatu
Promocja jest przeznaczona dla osoby, ktéra po odbytym pierwszym kursie kazdy
kolejny kurs bedzie mogta podja¢ z 10% rabatem. Rabat naliczony jest ceny kursu

widniejacego w serwisie https://datacademy.pl/ .

6. Ustugodawca zastrzega sobie mozliwos¢ odwotania statej promocji.


https://datacademy.pl/
mailto:kontakt@datacademy.pl
https://datacademy.pl/
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